COMO FAGO PARA QUE A MINA ENTIDADE DE
ECONOMIA SOCIAL SAIA NOS MEDIOS DE
COMUNICACION? Ed I

OBXECTIVOS

Entender o papel estratéxico da comunicacion nas
empresas, tanto de cara a opinidon publica como a
nivel interno; asi como adoptar destrezas basicas
para xestionar esa comunicacion e saber como
actuar nunha situacion de crise.

PUBLICO OBXECTIVO

Dirixido as entidades que precisen difundir
novidades sobre a sua actividade ou 0s seus
produtos/servizos; asi como as empresas que
desexen mellorar a expresion do seu persoal de
comunicacion.

1. Darse de alta no
2. Automatricularse no curso

Prazo: ata o 5 de febreiro de 2024
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FORMACION EN LINA

20 HORAS

PROGRAMA FORMATIVO

NOTAS DE PRENSA,
MEDIOS E

MODULO 1
CONVOCATORIAS A
SITUACIONS DE CRISE

MODULO 2: A FIGURA DA PERSOA
PORTAVOZ E CLAVES DO DISCURSO

MODULO 3: O VALOR DA COMUNICACION
INTERNA E RSE
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