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OBXECTIVOS PROGRAMA FORMATIVO

Facilitar  novos métodos de marketing e MODULO 1: O ECOSISTEMA DIXITAL E O

Comun_lcacmn as_e_mpresas de econorplg social co PLAN DE MARKETING

obxectivo de posicionar dunha forma Optima o seu

proxecto |' e c%mo consecuencia, mellorar a MODULO 2: CREACION DO PROXECTO

comercializacion do Seu negoclo. WEB. CONSIDERACIONS E TENDENCIAS

PUBLICO OBXECTIVO MODULO 3: REDES SOCIAIS, MARKETING
DE CONTIDOS E MONITORIZACION EN

Dirixido a grupos promotores, persoas interesadas LINA

en emprender e membros das entidades de

economia social. MODULO 4: DISPLAY E SOCIAL ADS.

UNHA NOVA FORMA DE PUBLICITARSE

INSCRICION ,
MODULO 5: POSICIONAMENTO SEO

Prazo ata o 28 de novembro de

A través do campus eusumo: MODULO 6: EMAIL MARKETING & MOBILE

MARKETING

MODULO 7: ANALITICA WEB

fYin@OO

www.eusumo.gal A formacién ten CARACTER
info@eusumo.gal GRATUITO.

Mais informacion en: www.eusumo.gal
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